
 

２０１３年４月２５日 
 

～甘くなく、飲み飽きない、香味豊かで満足な酔いをもたらすジンベースのリッキー～ 

｢キリン ドライリッキー（ドライジン＆ライム／ドライジン＆グレープフルーツ）」 

を新発売 
  

キリンビール株式会社（社長 磯崎功典）は、伸張する高アルコールＲＴＤ※１市場への新しい提

案として、｢キリン ドライリッキー※２（ドライジン＆ライム／ドライジン＆グレープフルーツ）｣

を７月１６日に新発売します。発売品種は３５０ｍｌ缶と５００ｍｌ缶です。 
※１ 「高アルコール」とはアルコール分が７％以上のお酒で、「ＲＴＤ」とは栓を開けてそのまま飲める Ready to Drink の略。 
※２ スピリッツに柑橘などを加え、ソーダで仕上げたドリンクスタイル。 

 

近年のＲＴＤ市場における高アルコールカテゴリーの伸張に伴い、お客様の味覚に対するニーズ

は多様化しています。一方で、従来の高アルコールＲＴＤ商品はヘビーユーザーや男性をターゲッ

トにしたものが多く、若年層や女性のニーズに応え切れていない、といった課題がありました。 

そこで当社は新しいＲＴＤの開発において、若年層を中心に幅広く親しまれているジンに着目し

ました。ジンは香味豊かな香りや飲みごたえがあり「お酒そのものの味わい」が楽しめるとともに、

４大スピリッツ※３の中でも大きな販売ボリュームを占めています。 

さらに当社は、ジンやウォッカなどのスピリッツを、食事と一緒に楽しめるスタイリッシュな飲

み方として、飲食店などを中心に２年前から“リッキー”スタイルの提案を行っており、ベースと

して提案しているジンやウォッカの販売も好調に推移しています。 
※３ ジン、ウォッカ、ラム、テキーラの４種。 

 

「キリン ドライリッキー（ドライジン＆ライム／ドライジン＆グレープフルーツ）」は、香味豊

かで飲みごたえのあるオリジナルジンをベースに、柑橘のフレーバーを加えて強炭酸のソーダで仕

上げた“リッキー”スタイルの、爽快でスタイリッシュなお酒です。高アルコールＲＴＤユーザーの求め

る「甘くないドライな味覚」や「お酒そのものの味わい」を実現し、また、若年層や女性にも親し

みのあるジンをベースにすることで、アルコール分７％ながらすっきりとした飲みやすい味覚に仕

上げました。 

パッケージは、黒をベースにドットの模様を配し、炭酸の刺激やドライな味覚を表現した、ユニーク

で現代的なデザインです。広告は、交通、雑誌、ＷＥＢなどを中心に展開していきます。 
 

社会環境の変化や嗜好の多様化によって、ＲＴＤに対する期待は刻々と変化しています。当社は、

「氷結｣や｢本搾り｣シリーズなどの既存ブランドに加えて、「キリン ドライリッキー」を新発売し、

また、飲食店などを中心に“リッキー”スタイルの飲み方提案を行っていくことで、幅広いお客様

のニーズに応え、ＲＴＤ市場のさらなる活性化を牽引していきます。 

 

 キリングループは、「おいしさを笑顔に」のグループスローガンを掲げ、いつもお客様の近くで様々

な「絆」を育み、「食と健康」のよろこびを提案していきます。 

 

※添付資料：「キリン ドライリッキー（ドライジン＆ライム／ドライジン＆グレープフルーツ）」商品概要 ・・・１枚            
 

 
 

 
 
このリリースに関するお問い合わせ先 

キリン株式会社 コーポレートコミュニケーション部（キリンビール担当） 
    東京都渋谷区神宮前 6-26-1        TEL：03-6734-9789 
お客様からのお問い合わせ先 

キリンビール お客様相談室 ﾌﾘｰﾀﾞｲﾔﾙ：0120-111-560 
キリンビールホームページ       http://www.kirin.co.jp         

＊ ホームページから商品画像を取得できます。 
 
 
 
 
 



「キリン ドライリッキー（ドライジン＆ライム／ドライジン＆グレープフルーツ）」 
商品概要 

 
１．商品名      「キリン ドライリッキー（ドライジン＆ライム／ドライジン＆グレープフルーツ）」 
 

２．発売地域      全国 

 

３．発売時期      ２０１３年７月１６日（火） 

 

４．発売品種      ３５０ｍｌ缶、５００ｍｌ缶 

 

５．希望小売価格     オープン価格 

 

６．商品コンセプト      甘くなく、飲み飽きない、香味豊かで満足な酔いをもたらずジンベースのリッキー 

 

７．商品特長       

   【原材料】      ドライジン＆ライム 

ジン・酸味料・香料・甘味料（アセスルファムＫ） 

ドライジン＆グレープフルーツ 

ジン・酸味料・香料・甘味料（アセスルファムＫ） 

     

【味覚】       香味豊かな飲みごたえのあるジンをベースに、強炭酸と柑橘のフレーバーで仕上げ

たドライな味わいのリッキー 

【アルコール度数】   ７％ 

【パッケージ】    ドライでクールなブラックを基調に、丸窓からシュワシュワ感を感じるユニー 

クなデザイン。 
 
８．ターゲット     ２０～３０代の男女 ＲＴＤユーザー 
      

９．広告展開      交通、雑誌、ＷＥＢ、ＳＮＳを中心に展開予定 

 

10．販売予定数     約６７万ケース（２５０ｍｌ×２４本換算）※４,０００ｋｌ 

 

11．製造工場      キリンディスティラリー富士御殿場蒸溜所        


