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（味・パッケージ）

『西南学院大学』(福岡市）商学部（三井ゼミ・丸山ゼミ）の学生さんが6班
に分かれてマーケティングゼミの一環として、TSUTAYAの購買データや
様々なパブリックデータを基に、市場調査～製品化～販売計画までを企画立
案しました。

いずれも素晴らしい企画でその中から特にユニークな２企画を、
カレールウとレトルトカレーを製造、販売(株)キャニオンスパイス様・
安心安全で本当に美味しいレトルトカレーを届けたいという想いで通販サイ
トを運営されているカレスク様（カレーは世界をスクウ）にご協力いただき
誕生したのがこの２商品です。

背徳感カレー
”夫に内緒のご褒美タイム"

¥1,210-(税込)

博多水炊きカレー
”コラーゲンが優しく溶け込んだ"

¥770-(税込)

学生さんの ”想い” が詰まったこのカレー、ぜひお試しください!!


