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報道関係各位 

アストンマーティン ジャパン 

 

BOSS × アストンマーティンの 

ファースト・コレクションを発表 

キャンペーンの顔にフェルナンド・アロンソを起用 

 

 両ブランドの新たなライフスタイル・パートナーシップを記念するカプセル・コレク

ション 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

2024年 8月 21日、ゲイドン（英国）: 

2024年秋冬シーズンに先駆け、BOSSはアストンマーティンとのコラボレーションによる初の

カプセル・コレクションを発表しました。伝統とイノベーション、そして現代的なスタイルの

完璧な融合を象徴するこのコレクションは、両ブランドの新たなライフスタイル・パートナー

シップを記念しています。  

 

今回の新コレクションは、ウルトラ・ラグジュアリーなスポーツカー・ブランドとの初のコラ

ボレーションであり、両ブランドのデザイナーとアストンマーティンのハイパフォーマンス・

モデルのポートフォリオからインプットと着想を得たものとなっています。 

 

本パートナーシップは未来を見据え今後 年に 2回のカプセル・コレクションを発表予定で、求

められるパフォーマンスとスタイルに応えるべく丹念に作り込まれたアイテムを展開していき

ます。レースに対する共通の情熱のもと、BOSS x アストンマーティンのファースト・コレク



ションは、英国自動車メーカーの豊かなレガシーと BOSSの上質な美学がもたらす時代を超越

したエレガンスから着想を得て、現代において最も洗練された日常的なライフスタイル・ワー

ドローブを提案します。  

今回のカプセル・コレクションのために、BOSSはアイコニックなスポーツカー・ブランドと

協業して、ラグジュアリーなパフォーマンスを求める現代の消費者の要望に応える日常使いの

ライフスタイル・ワードローブを作り上げました。ともに革新的かつ完璧なデザインを重視す

る両ブランドによるこのコラボレーションでは、良質なウェアと高性能な素材とを熟練した技

術で組み合わせています。アストンマーティンが一流のクラフトマンシップとイノベーション

を提供する一方、BOSSはオーセンティックで質の高い伝統的なテーラリング技術を提供しま

す。  

 

アストンマーティンのディテールへのこだわりに影響を受け、アイコニックなキルティング・

レザーシートなど、同社のモデルならではのインテリアのタッチがコレクションのあらゆる要

素に反映されています。ジッパーの引き手、コードエンド、スナップボタンなどのウェアのデ

ィテールは、ハイパフォーマンス・カーの仕上げ用品からインスピレーションを得ています。

ユニークなコードアジャスターは、ビスポーク・サービス「Q by Aston Martin」で選択できる

洗練されたアルミ製オイルフィラーキャップから着想を得たものです。また、カーボンファイ

バー製の密閉シームなど、スポーツカーのデザインに特徴的な軽量かつハイパフォーマンスな

素材がコレクション全体にわたって使用されており、BOSSらしいスタイルに高いパフォーマ

ンスをもたらします。 

 

キャンペーンの写真と動画撮影で今回のコレクションに命を吹き込んだのは、アストンマーテ

ィン・アラムコ・フォーミュラ 1®チームのドライバーであり、BOSSのブランド・アンバサ

ダーでもある世界的に有名なフェルナンド・アロンソです。このエキサイティングな新規キャ

ンペーンの顔として、アロンソは BOSSブランドの根幹となるモットー「Be Your Own 

BOSS」を体現しています。彼はまた、BOSSの精神とアストンマーティンのドライバーとし

ての強烈さ、すなわちダイナミックかつエフォートレスなスタイリッシュさを完全に具現化し

た人物です。 

  

「BOSS x アストンマーティン初のカプセル・コレクションのキャンペーンの顔として起用さ

れたことを誇りに思います。BOSSとアストンマーティンはともに、献身、イノベーション、

パフォーマンス、そしてアイコニックなスタイルを象徴するブランドです。両ブランドが今回

のコラボレーションにもたらすエネルギーを、ファンの皆さんに体感してもらう日が待ち遠し

いです」とフェルナンド・アロンソは語りました。 

 

 このコレクションの特徴は、スーパーファイン・メリノ・ウール・ジャージや耐久性の高いカ

ーボンファイバーとコットンのブレンドデニムなどの、ラグジュアリーかつハイパフォーマン

スな素材で丁寧に作られたテーラード・アイテムです。キーとなるアウターウェアは、洗練性

と機能性を互いに補完したスタイルを打ち出しています。ホワイト、ペールグレー、オパール

グリーン、ダークミンクから成るスマートな色彩で展開されるこのメンズウェア・シリーズ



は、イノベーション、BOSSの完璧な美学、そしてアイコニックな英国自動車メーカーに着想

を得たエレガントなデザイン要素にあふれています。 

 

BOSS x アストンマーティンのコレクションは現在、boss.com、実店舗、卸売業者を通じて入

手可能です。 

 

 

 

編集者向け注記: 

テーラード・アイテムには、シームが密閉された 3層構造のウィングカラー・ジャケットや、

アストンマーティンのアイコニックでラグジュアリーなインテリアに着想を得たキルティング

が施された、取り外し可能なジャケット付き 3イン 1マックコートなどがラインナップされて

います。  

 

リブ構造と収納可能なフードを備えた実用的でパフォーマンス志向のボンデッド・ハイブリッ

ド・ジャケット、カーボンファイバー・プリントと水に反応するアストンマーティン・ロゴ付

きの中綿入りバラクーダ・ジャケット、ボンバーカラー付きのラグジュアリーなカーフ・ナッ

パレザー製バイカー・ジャケット、アストンマーティン・トリム入りの超ソフトタッチ・マッ

トレザー製ダウン・ジャケットは、いずれもワードローブの定番アイテムとなるでしょう。  

 

トップスのラインナップには、パフォーマンスの良さから着想を得たメッシュ・ディテール付

きの快適でイージーケアなオーバーシャツ、通気性の良いメリノウール・ジャージーやラグジ

ュアリーなマーセライズ・コットンを使用した T シャツ、シルク・コットンのポロシャツなど

が含まれます。  

 

すべてのアイテムにヌバック素材のディテールとハイエンドなロゴがあしらわれ、完璧でオー

センティックなコレクションのシグネチャーとなっています。 

 

このコレクションの快適で耐久性の高いパンツは、革新的な素材を使用してデザインされてい

ます。ラインナップには、シワになりにくいストレッチ・コットンのプリーツ入りチノパン

や、ストレッチ・コットンとカーボンファイバーの混紡糸で織られたジーンズなどが挙げられ

ます。 

 

こちらのプレスリリースに関する素材は、下記よりダウンロード可能です。 

https://we.tl/t-sy5OwbXwDC 

https://www.youtube.com/watch?v=IIsb4YkN-wY 
 

 

 

 

アストンマーティン・ラゴンダについて 

アストンマーティンは、世界でもっとも熱望されるウルトラ・ラグジュアリー・ブリティッシ

ュ・ブランドとなることを目指し、人々を魅了してやまないハイパフォーマンス・カーを作っ

https://we.tl/t-sy5OwbXwDC
https://www.youtube.com/watch?v=IIsb4YkN-wY


ています。 

 

ライオネル・マーティンとロバート・バンフォードによって1913年に設立されたアストンマー

ティンは、スタイル、ラグジュアリー、パフォーマンス、エクスクルーシブネスを象徴するグ

ローバル・ブランドとして知られています。アストンマーティンは、最先端のテクノロジー、

卓越したクラフトマンシップ、美しいスタイルを融合させ、Vantage、DB12、DBS、DBXに加

え、同社初のハイパーカーであるValkyrieなど、高い評価を得ている一連のラグジュアリー・

モデルを生み出しています。また、Racing. Green.サスティナビリティ戦略に沿って、アスト

ンマーティンは2025年から2030年にかけて、PHEVとBEVを含むブレンドドライブトレインア

プローチによる内燃エンジンの代替システムの開発にも取り組んでおり、電気自動車のスポー

ツカーとSUVのラインナップを持つという明確なプランを描いています。 

 

英国のゲイドンを拠点とするアストンマーティン・ラゴンダは、ラグジュアリー・カーを設計、

製造、輸出し、世界で50以上もの国で販売しています。スポーツカー・ラインナップはゲイド

ンで製造されており、ラグジュアリーSUVのDBXは、ウェールズのセント・アサンで製造され

ています。同社は、2030年までに製造施設をネットゼロにする目標を掲げています。 

 

ラゴンダは1899年に設立され、1947年にアストンマーティンとともに故デビッド・ブラウン卿

に買収され、現在は「Aston Martin Lagonda Global Holdings plc」としてロンドン証券取引所に

上場しています。 

 

2020年には、ローレンス・ストロールが同社のエグゼクティブ・チェアマンに就任し、未来の

重要な分野に対して新たな投資を行うと同時に、アストンマーティン・アラムコ・フォーミュ

ラ1®チームとともにモータースポーツの頂点へと復帰し、英国を象徴するブランドとして新た

な時代へと乗り出しています。 

 

 

BOSSと HUGO BOSSについて:  

BOSSは、情熱、スタイル、そして目標を持って自分らしく生きる、大胆で自己決定力のある

人たちのためのブランドです。コレクションでは、自らが人生の主人公（BOSS）となり、あ

りのままの自分を堂々と受け入れる人たちのために、ダイナミックでモダンなデザインを展開

しています。同ブランドの伝統的なテーラリング技術、ハイパフォーマンスなスーツ、カジュ

アルウェア、デニム、アスレジャー、アクセサリーなどは、目の利く消費者のスタイルニーズ

に応えています。フレグランス、アイウェア、時計、キッズウェアなどのライセンス商品も取

り揃えています。また、世界各地の 489以上の直営店で BOSSの世界に触れることができま

す。BOSSは、世界のアパレル市場のプレミアム・セグメントに位置するリーディング企業の

1つ、HUGO BOSSの中核ブランドです。同グループは 131か国、約 7,800の販売拠点でコレ

クションを提供し、73か国では hugoboss.com を通じてオンライン販売を行っています。メッ



ツィンゲン（ドイツ）に本拠を置く同社は、全世界で約 19,000人の従業員を擁し、2023年度

に 42億ユーロの売上高を計上しました。 

 
 
 
 
 

 

https://media.astonmartin.com/ 

 

 

 

 

メディア問い合わせ先： 

Aston Martin Lagonda 

 Head of Regional Marketing & Communications-Asia Pacific 

 有澤 久美子 

 kumiko.arisawa@astonmartin.com 

 

 Marketing & Communications Manager-Japan 

松永 悠理 

yuri.matsunaga@astonmartin.com 

  

株式会社ブレインズ・カンパニー 

 加藤 七瀬：070-7611-6970 中井 美里：070-2238-5865 

astonmartin-pr@pjbc.co.jp 
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